&3

8] o
L
MinisTero DEL Lavoro, ' 4
DELLA SALUTE £ DELLE POLITICHE SOCIALI ) )

Direzione Generole per le Politiche | e

par FOrisatamests ¢ ba Formasions RegioneLombardia

COMUNLICARE ARTE

Techiche e strategie per [Ufficio Stampq hel settore dellarte
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Descrizione

La comunicazione assume un ruolo sempre pil rilevante all'interno del mondo dell’arte.

Oghi mostra, Sia essa ih Uho §pazio pubbliCo che in uho privato, assume il Carattere di uh evento che hon
riChiama l'attenzione del solo pubblico elitario di appassionati ma allarga il suo interesse allambito del
costume e della cultura popolare.

E duhque fondamentale saper gestire |a comunicaziohe dellimmagine dellartista, della galleria, del
museo, della fiera.

Ci comprende da questa premessa il ruolo Chiave dellufficio stampa all'interno della comuniCazionhe
dell’evento artistiCo: proprio da questuffiCio partoho (e informazioni destinate ai media. QUi venhgono
ideate e gestite.

Nato dall’'esperienza di artisti, galleristi, CritiCi d’arte e addetti stampa, il Corso consente di apprendere
tutte |e nozioni indispensabili per lavorare nel settore dellarte (da quella antiCa alle ricerche piu
avanhzate e sperimentali) acquisendo gli strumenti e le techiche, le informaziohi e |e Strategie per
comuhiCare Coh e attraverso i media.

Partendo da una panoramiCa del settore e dei suoi comparti, il COrsO analizza le attivita svolte
dall’ufficio stampa e 8li interlocutori Cui Si rivolge (collezionisti, musei nhazionali e internhazionali,
fondazioni, assessorati alla Cultura, ecc.). Verranhno affrontati i modi, i Cahali e i tempi da utilizzare per
Ciascun contesto e per Ciascuh tipo di pubblico.

Obiettivi

1I Corso consentira di apprendere gli strumenti essenziali e le techiChe operative per potersi occupare di
UFFicio stampa hel settore dell’arte (pittura, SCultura, fotografia, huove forme d’arte) e di sviluppare le
Capacita per la Sua gestione strategica.

Nello specifico, Sono obiettiVi del Corso:

- favorire [a Comprensione del “sistema arte™: gallerie, musei, fiere ed eventi ;

- comprendere |e CaratteristiChe e |a peculiarita dell’ Ufficio stampa che si occupa di arte;

- presentare gli interlocutori dell'uffiCio stampa (dagli artisti ai media di riferimento);

- SViluppare la Capacita di comunicCare ['arte attraverso i media gestendo con padronanza i contatti con i
media, |a definizione del piaho di Comunicazione, |la redazione di comuniCati stampa, la Creazione
dell’invito e de| Catalogo, I'orgahizzazione di Conferenze stampa
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Destinatari:

1l corso si rivolge a quanti intendono [avorare helllambito della ComuhiCazione dell’arte (musei pubbliCi e
privati, gallerie, fiere, fondazioni, societd di comuniCazione specCializzate) .

Programma

1l “sistema arte”
Descrizione del sistema arte
1 comparti: gallerie, musei, fiere ed eventi

L ufficio stampa hel settore dell’arte
Tipologia e Caratteristiche dell’'ufficio stampa Che Si occupa di arte
Le attivita dellufficio stampa

Gli interlocutori dell’ufficio stampa

La stampa quotidiana e periodiCa e la stampa SpecCializzata
Le testate in rete

TRadio e Televisione

La critica

1 giornalisti di settore

Gli strumenti e |e techiche per comunicCare l'arte
1l piano di comunicazione

1l comunicato stampa

La conferenza Stampa

La rassegha stampa

Metodologia
Sarahno utilizzate prevalentemente metodologie didattiche interattive e pratiche che si arricChiranno dei preziosi
contributi di professionisti della cComuniCazione e dei [oro consigli e suggerimenti.

Attestato di frequenza
A conclusione del Corso Verra rilasCiato un attestato di frequenza (Con frequenza di almeno il 75% delle ore
previste).

DURATA: 40 ore

COSTO DEL CORSO: 533,606 (il costo pud essere interamente coperto dalle risorse della Dote
TRegione [Lombardia per quanti sono in possesso dei requisiti *)

ARTICOLAZIONE: 2 pomeriggi a settimana
ORARIO: 1¢4.00 - 18.00
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‘Per maggiori informazioni:
ACTL - Sportello Stage Milano: tel 02-58430691
ACTL - Sportello Stage Varese: tel 0332-287603

‘Per candidarsi:
inviare Cv con |ettera motivazionale a dote@acCtl.it

/ *) DOTE LAVORO - DOTE FORMAZIONE - \

DOTE LAVORO AMMORTIZZATORI SOCIALI
REQUISITI

Possono parteCipare al COrso usufruendo della Dote [avoro Ammortizzatori SoCiali a
copertura totale dei costi di isCrizione, |e persone residenti 0 domiciliate in [Lombardia in
possesso dei seguenti requisiti:

e [.aVvoratori sospesi in Cassa Inhtegrazione (uadaghi in deroga (CI1G);

e[ ,avoratori espulsi percettori di indennita di mobilita in deroga o di trattamento
equivalente all’ indennita di mobilita previsto dal comma 8bis DI,.n.185/08 convertito, Con
modificazioni con la [.2 /2009.
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